
 

[NOM DU PROJET]  
    
 
 

Description du projet, de l’activité : 
[Décrivez ici brièvement votre projet.] 
 
    
Description du métier : 
[Nommez ici votre métier] 
 
________________________________________________ 
Savoir-faire et équipe : 
[Décrivez brièvement votre savoir-faire] 
 
 
Produits et services : 
[Décrivez vos produits et services] 
 
Le Marché :  
[Décrivez le marché visé] 
 
Les points forts : 
[Listez ici vos points forts] 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Contact : 

[NOM] [Prénom] 

 
[Adresse 1] 
[Adresse 2] 
[Code Postal] 
[VILLE] 
[PAYS] 
 
Tél prof. : [ n° de tél.] 
Tél. pers. :   [ n° perso.] 
Portable :     [ portable ] 
Fax : [ n° de fax] 
Email: [Votre e-mail]  
URL du site : 
http:// [URL] 
 
Votre projet est-il prêt ? 
Si non, quand ? 
[Oui / date MM/AA] 
 
Avez-vous créé la société ? 
[Oui/Non] 
 
Nom de la société : 
[Nom de la société] 
 
Quelle est sa forme juridique ? 
[Forme juridique] 
 
Quel est son capital ? 
[Précisez la monnaie] 
 
Slogan : 
[Slogan] 
 
Nombre de salariés : [X] 
 
Nombre de participants au 
projet : [X] 
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Up-e
Votre but est de convaincre un investisseur qui le lirait de l'intérêt unique que présente votre projet et le marché qu'il vise. Faites des phrases simples, courtes et percutantes.

Up-e
Exemple : Assurances, recherche, journalisme, vente de produits phytosanitaires…


Up-e
Décrivez ici ce qui fait la spécificité de votre activité, ce qui fait  que n’importe qui ne peut faire ce que vous faites dans des délais courts et faites un point complet sur la composition de l’équipe et le background de chacun des membres.


Up-e
Vous devez convaincre l’investisseur que le ou les produits et/ou services que vous offrez répondent à un besoin, exprimé ou non, par le consommateur, et non satisfait à ce jour et décrire précisément chacun d’entre eux.


Up-e
Indiquez, avec le maximum de données chiffrées, les cibles que vous visez,  leur potentiel à court et moyen terme, le besoin actuellement non satisfait ou mal satisfait, et en quoi votre offre y répond.


Up-e
Listez ce qui vous démarque de la concurrence, ce qui fait que votre entreprise ne peut que réussir.




La concurrence :  
 

CONCURRENTS POINTS FORTS POINTS FAIBLES PARTS (%) Votre avantage 
concurrentiel 

1-  a- 
b- 
c- 

a- 
b- 
c- 

 
 

 
 

2-  a- 
b- 
c- 

a- 
b- 
c- 

 
 

 
 

3-  a- 
b- 
c- 

a- 
b- 
c- 

 
 

 
 

4-  a- 
b- 
c- 

a- 
b- 
c- 

 
 

 
 

5-  a- 
b- 
c- 

a- 
b- 
c- 

 
 

 
 

 
 
 
 
Perspectives d'activité trimestrielles (en mD): 
 
Double-cliquez sur le tableau pour remplir les champs 
 

Année 1T/00 2T/00 3T/00 4T/00 1T/01 2T/01 3T/01 4T/01 1T/02 2T/02 3T/02 4T/02
CA  

 
 
 
Vos besoins : 
 -En termes financiers: 
  .montant d'investissement recherché 
  .avez-vous sollicité des aides ?(FOPRODI, FITI, 21-21, BTS, PIRD…) 
  .avez-vous sollicité des investisseurs?lesquels? 
 -En termes matériels: 
 
 -En termes immatériels: en termes de conseil, d'accompagnement et de networking. 
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Up-e
Citez dans le tableau ci-dessous vos concurrents (sous forme d’URL), leurs points forts et leurs points faibles, et ce qui vous différencie d’eux (en indiquant notamment vos points forts).

Up-e
Indiquez dans le tableau ci-dessous la synthèse de vos projections financières (essayez de donner des chiffres plausibles, tout le monde sait que très peu de sites Internet sont immédiatement rentables à l’heure actuelle..)


Up-e
Indiquez l’aide que vous attendez afin de développer votre projet : Finances, partenariats, logistique, expertise…


